




Identificar trabalhos universitários com potencial de inovação

Incentivar empreendedorismo nos cursos de Computação

Fomentar atividades de inovação nos eventos da SBC

Dar ampla visibilidade aos projetos inovadores



Requisitos do Projeto

• Ter caráter inovador
• Apresentar protótipo para avaliação
• Indicar nível de maturidade tecnológica (TRL 3 a TRL 9)
• Apresentar modelo de negócio (recomendado uso do Canvas)
• Demonstrar impacto social
• Informar parceiros e eventual vínculo com startup
• Disponibilizar link para avaliação do protótipo
• Limite de submissão: 8 páginas



Modelo de Negócio

• Boas ideias falham não por tecnologia, 
mas por falta de modelo

• Inovação ≠ apenas produto

• Modelo de negócios define:
• Como a organização cria valor
• Como entrega valor
• Como captura valor

• Produto é o que você vende

• Modelo de negócio é como você ganha 
dinheiro com isso.



Modelo de Negócio

Conceitos centrais:

Proposta 
de valor

Segmentos 
de clientes

Estrutura 
de receitas

Estrutura 
de custos

Recursos e 
parcerias

Descreve a lógica de como 
uma organização cria, entrega 

e captura valor



Modelo de Negócio X Inovação

• Inovação pode acontecer em:
• Proposta de valor
• Forma de monetização
• Plataforma
• Cadeia de parceiros
• Experiência do cliente Erros comuns



























Características de 
um bom modelo

• Resolve problema real

• Valor claro

• Viável

• Escalável

• Diferenciado

• Sustentável



Erros 
comuns

• Foco na tecnologia
• Falta de validação
• Custos ignorados
• Receita indefinida
• Ignorar concorrência



Exemplo: "Equilíbrio Funcional Delivery"
1. Segmentos de Clientes: O público-alvo foca em pessoas que buscam qualidade de vida, produtos ligados à saúde e bem-estar, 
e que precisam de soluções que simplifiquem a sua rotina diária. Também abrange consumidores conscientes que se importam 
com a origem do que compram e priorizam valores éticos e ambientais.

2. Proposta de Valor: O pacote de valor da empresa consiste em oferecer alimentação funcional e saudável que economiza o 
tempo do cliente por meio de uma jornada de compra fluida, leve e sem atritos. O diferencial é transmitir propósito e 
responsabilidade, utilizando ingredientes de origem local e processos transparentes.

3. Canais: Os meios para entregar essa proposta incluem loja física para retirada, WhatsApp, Instagram e site, garantindo uma 
comunicação clara e uma experiência consistente de atendimento e preço em todos esses pontos de contato.

4. Relacionamento com Clientes: O negócio estabelece seu relacionamento utilizando Inteligência Artificial acessível para 
personalizar a comunicação e otimizar processos (como mensagens de atendimento e lembretes de recompra rápidos), mas 
sempre mantendo o toque humano para gerar credibilidade e fidelização.

5. Fontes de Receita: A geração de dinheiro da empresa ocorre por meio de vendas diretas no balcão/site e por modelos de 
assinaturas semanais e mensais de marmitas funcionais para os clientes recorrentes.

6. Recursos Principais: Os ativos essenciais envolvem os recursos físicos (cozinha equipada e ingredientes), humanos
(cozinheiros e equipe de atendimento) e tecnológicos (ferramentas de automação e IA para análise de dados de clientes).

7. Atividades Principais: As ações diárias mais importantes incluem a produção das refeições funcionais, a gestão de marketing 
e divulgação nas redes sociais e a operação das entregas (logística) para que a proposta de valor chegue perfeitamente ao cliente.

8. Parcerias Principais: A rede de aliados estratégicos é composta por produtores locais e agricultores parceiros (fornecedores 
de insumos frescos e sustentáveis) e empresas de entrega/motoboys, alianças que ajudam a otimizar as operações e reduzir os 
custos do negócio.

9. Estrutura de Custos: Os gastos necessários para a operação refletem os custos variáveis com ingredientes e embalagens 
sustentáveis, e os custos fixos com aluguel da cozinha, salários da equipe, marketing e assinatura de softwares de inteligência 
artificial.



Canvas de Modelo de Negócios

O público-alvo foca em 

pessoas que buscam 

qualidade de vida, produtos 

ligados à saúde e bem-

estar, e que precisam de 

soluções que simplifiquem 

a sua rotina diária. 

Também abrange 

consumidores 

conscientes que se 

importam com a origem do 

que compram e priorizam 

valores éticos e ambientais.

O pacote de valor da 

empresa consiste em 

oferecer alimentação 

funcional e saudável que 

economiza o tempo do 

cliente por meio de uma 

jornada de compra fluida, 

leve e sem atritos. O 

diferencial é transmitir 

propósito e responsabilidade, 

utilizando ingredientes de 

origem local e processos 

transparentes.

Os meios para entregar 

essa proposta incluem loja 

física para retirada, 

WhatsApp, Instagram e 

site, garantindo uma 

comunicação clara e uma 

experiência consistente de 

atendimento e preço em 

todos esses pontos de 

contato.

O negócio estabelece seu 

relacionamento utilizando 

Inteligência Artificial 

acessível para personalizar 

a comunicação e otimizar 

processos (como 

mensagens de atendimento e 

lembretes de recompra 

rápidos), mas sempre 

mantendo o toque humano 

para gerar credibilidade e 

fidelização.

A geração de dinheiro da empresa ocorre por meio de vendas diretas no balcão/site 

e por modelos de assinaturas semanais e mensais de marmitas funcionais para os 

clientes recorrentes.

Os ativos essenciais 

envolvem os recursos 

físicos (cozinha equipada 

e ingredientes), humanos

(cozinheiros e equipe de 

atendimento) e 

tecnológicos (ferramentas 

de automação e IA para 

análise de dados de 

clientes).

As ações diárias mais 

importantes incluem a 

produção das refeições 

funcionais, a gestão de 

marketing e divulgação nas 

redes sociais e a operação 

das entregas (logística)

para que a proposta de valor 

chegue perfeitamente ao 

cliente.

A rede de aliados 

estratégicos é composta por 

produtores locais e 

agricultores parceiros

(fornecedores de insumos 

frescos e sustentáveis) e 

empresas de 

entrega/motoboys, alianças 

que ajudam a otimizar as 

operações e reduzir os 

custos do negócio.

Os gastos necessários para a operação refletem os custos variáveis com 

ingredientes e embalagens sustentáveis, e os custos fixos com aluguel da 

cozinha, salários da equipe, marketing e assinatura de softwares de 

inteligência artificial.



Dúvidas ?

flavia@inteli.edu.br
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