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Desde 1978 trabalhando para o desenvolvimento

da Computacgdo no Brasil.




A SBC

E uma Sociedade Cientifica sem fins
lucrativos, que estimula o desenvolvimento
cientifico e tecnologico do pais, com a
participagdo de estudantes, professores,
profissionais, pesquisadores e entusiastas da
area de Computacgdo e Informatica de todo o
Brasil.

E a maior Sociedade de Computacéo da
América Latina. Sua dinamicidade reflete-se
nos seus mais de 40 eventos realizados, nas
suas 30 Comissoes Especiais e 25 Secretarias
Regionais, representando todos os estados
brasileiros e o Distrito Federal, disseminando
conhecimento em todo o pais.
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OBJETIVOS DA NOSSA SOCIEDADE

O acesso a
informacédo

.

" FOMENTAR

€ ]
cultura por meio
da Informatica;

-

PROMOVER

a incluséo digital e
a disseminag¢éo do
conhecimento

cientifico, através de
reunides, congressos,
conferéncias e
publicacoes;

" INCENTIVAR |

a pesquisa e o

ensinoem

Computacdo no

Brasil;

-/

CONTRIBUIR

para a formacgdo do
profissional da
Computacdo com

responsabilidade social

e parao
desenvolvimento
cientifico e tecnolégico
do pais.




A forca SBC

A SBC atua em quatro
frentes importantes para
o desenvolvimento da
Computacdo no Brasil.

ENSINO

PESQUISA

SOCIEDADE

POLITICA
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Selode
Inovacgdo SBC

PROMOVENDO A

INOVACAO NA ACADEMIA.

O Selo de Inovacdo SBC € um concurso que visa
apoiar o empreendedorismo a partir da sele¢éo
de solucdes inovadoras desenvolvidas

por grupos de pesquisa nas instituicées de ensino.
A apresentacdo dos trabalhos finalistas e a
divulgagdo dos ganhadores séo feitas durante o
CSBC.

Selo de
navagao

] Acesse o Selo de

Inovagéo SBC




O

> Selo de s C _
ot{lnovagao‘ B PROMOVENDO A INOVAGAQ NA ACADEMIA

Identificar trabalhos universitarios com potencial de inovacao
Incentivar empreendedorismo nos cursos de Computacao
Fomentar atividades de inovagao nos eventos da SBC

Dar ampla visibilidade aos projetos inovadores
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Chamada - regras

Selecao de propostas potencialmente inovadoras
desenvolvidas a partir de trabalhos de Graduacao,
Mestrado e Doutorado

Serao selecionados:

* 5 projetos finalistas (fase de selecdo)
* Desses, 3 receberao o Selo de Inovacao SBC

e O 1° lugar recebera premiacao diferenciada durante o
COMPUTEC (CSBC)




Processo de avaliacao

A avaliacao sera conduzida por comissao formada por docentes e profissionais do
ecossistema de inovacao

Duas fases:

E] Fase de Selecao
Avaliacao técnica
Selecao de 5finalistas

@ Fase de Apresentacao (Computec - CSBC)
Pitch de até 5 minutos
Escolha dos 3 vencedores



Quem pode submeter?

Pessoas fisicas, associadas ou nao a SBC

Caso nao sejam associadas, o projeto deve ser recomendado por
um(a) associado(a)

Cada proponente principal pode submeter apenas um projeto

O projeto deve estar vinculado a trabalho académico realizado em
universidade brasileira
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Requisitos do Projeto

e Ter carater inovador

* Apresentar prototipo para avaliacao

* Indicar nivel de maturidade tecnoldgica (TRL 3 a TRL 9)

* Apresentar modelo de negoécio (recomendado uso do Canvas)
* Demonstrar impacto social

* Informar parceiros e eventual vinculo com startup

* Disponibilizar link para avaliagcao do protétipo

* Limite de submissao: 8 paginas
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Cronograma

Submissoes: 19/01/2026 a 08/05/2026 ( )

Divulgacao dos 5 selecionados: 22/06/2026

Apresentacao final e resultado: durante o COMPUTEC no CSBC 2026
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Beneficios e Pl
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DIVULGACAO AMPLA NOS
CANAIS DA SBC

PROJETO VENCEDOR TERA
ESPACO NA REVISTA
HORIZONTES

Ig':"\

RECONHECIMENTO
INSTITUCIONAL NO
ECOSSISTEMA NACIONAL
DE INOVACAO

OS DIREITOS DE
PROPRIEDADE
INTELECTUAL PERTENCEM
INTEGRALMENTE AOS
AUTORES. A SBC NAO
REIVINDICA DIREITOS
SOBRE AS PROPOSTAS.
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Criterios de Avaliacao

* Originalidade / Grau de inovacao
* Relevancia e impacto social

* Aplicabilidade e mercado

* Criatividade

* Viabilidade e modelo de negoécio
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Modelo de Negocio

* Boas ideias falham nao por tecnologia,
mas por falta de modelo

* |Inovacao # apenas produto

* Modelo de negdcios define:
 Como a organizacao cria valor
* Como entrega valor
* Como captura valor

* Produto é o que vocé vende

* Modelo de negbcio € como vocé ganha
dinheiro com isso.




. Quem é o cliente?

. Qual proposta de valor?

Descreve a logica de como
uma organizacao cria, entrega
e captura valor

Modelo de Negdcio

. Qual problema é resolvido?

Como o produto chega ao cliente?
Como a empresa ganha dinheiro?

: Conceitos centrais:
. Quais recursos e parceiros sdo necessarios?

Proposta Segmentos Estrutura Estrutura Recursos e
de valor declientes dereceitas de custos parcerias
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Canvas de Modelo de Negocios

Parcerias-chave | Atividades-chawve | Oferta de valor | Relacionamento Segmentos
de clientes
Recursos-chave Canais
Estrutura de custos Fontes de receita
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Modelo de Negocio X Inovacao

* Inovacao pode acontecer em:
* Proposta de valor
* Forma de monetizacao
Plataforma
Cadeia de parceiros
* Experiéncia do cliente

Erros comuns

>{ Confundir produto com proposta de valor
> Ignorar custos

>{ Na&o validar com clientes reais

¥ Canvas feito individualmente

2 Nao atualizar o modelo
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J@5e020 SBC

Duvidas ?

flavia@inteli.edu.br

PROMOVENDO A INOVAGAQ NA ACADEMIA

Acesse o Selode
Inovagao SBC
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